La importancia de los medios de comunicación
Elementos indispensables a la hora de convencer, atraer y entretener

Los medios masivos de comunicación invaden nuestra vida a cada momento, aún sin darnos cuenta, el consumo es casi inevitable, la radio, la televisión o una revista. 
Comunicar es "hacer a otro partícipe de lo que uno tiene. Descubrir, manifestar o hacer saber a uno alguna cosa" (Diccionario Océano Práctico, Editorial Océano México 2008). A cada instante, los Medios Masivos  penetran en la vida cotidiana de los individuos. Aún sin percibirlo, el consumo de éstos es prácticamente constante.
La irrupción es tal, que muchas veces es imposible identificar en qué momento se está consumiendo, publicidad, servicio y entretenimiento.
La masividad de los medios de comunicación es un factor importante en lo que se denomina globalización. En la actualidad es posible mantener contacto instantáneo con alguien ubicado en el otro extremo del planeta, a través de internet es posible mantener una conversación cara a cara, aun cuando de por medio haya miles de kilómetros de distancia.
Actualmente la televisión, internet, o la prensa gráfica son los medios más usuales de consumo, aunque también la radio, pero en menor medida.
Publicar en ciertos medios puede ser una estrategia muy rentable, sobre todo a la hora de vender un producto.
Ámbitos más amplios
Pero la influencia de éstos va más allá del consumo de determinados productos. Los medios de comunicación imponen modas, determinan gustos, posicionan unos productos sobre otros, y hasta pueden influir en la definición de una puja política.
Pero no todo lo referido a los medios tiene que ver con el interés económico o político.
Los medios masivos, utilizados con "racionalidad" por parte de los grupos de poder, pueden constituirse como instrumento en la formación cultural de los individuos.
[bookmark: _GoBack]Si bien el grueso de la población considera a la televisión o internet como elementos de esparcimiento y a menudo los utilizan para "desconectarse" de la rutina diaria; no hay que olvidar que los medios son estructuras complejas que van más allá de tal o cual programa.

