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Formato de Planeación de la Actividad de Aprendizaje
	Nombre
	OLGA M. VARGAS G.

	Estado
	Panamá
	Sede
	Colegio José Daniel Crespo


	Áreas de contenido:

(Español)

Nombre de la actividad de aprendizaje


	Ficha técnica de la Actividad de Aprendizaje
Título: Observación crítica del propio uso del lenguaje, para evitar los errores detectados por influencia del medio (televisión, anuncios, vallas publicitarias).

Autor(es): Olga M. Vargas G. 

Contacto: ositavargas17@hotmail.com
Descripción: El tema que desarrollaremos permite que los estudiantes analicen cada uno de los anuncios presentados, ya sea de televisión, anuncios y vallas publicitarias), poniendo en práctica las reglas de concordancia y construcción.
Nivel escolar : Pre Media
Grado: Noveno
12. Objetivos: Expresar ideas, pensamientos y sentimientos a través del lenguaje propio, evitando las influencias negativas del medio.

Recurso: Internet, fotografías, recortes periodísticos.
Aplicaciones: Español, Redacción, Lectura.
Fuentes de consulta: Libro de Español, Internet, Periódicos, Revistas, Vallas publicitarias.  
Tiempo: 3 sesiones (114 minutos)
Ubicación en el programa de estudios: Programa de estudio de Español.
Clave: Análisis lingüístico.
Fecha de creación: 28 de marzo de 2011.
Fecha de actualización: 



	Nombre del archivo de esta Actividad de Aprendizaje

	El lenguaje como sistema de comunicación.


	Título

	Observación crítica del propio uso del lenguaje, para evitar los errores detectados por influencia del medio (televisión, anuncios, vallas publicitarias).



	Grado
	Noveno

	Objetivos
	· Analizar de manera crítica anuncios publicitarios, para mayor comprensión de los mensajes subliminales.
· Crear un producto cualquiera y con él, un anuncio publicitario, tomando en cuenta los elementos necesarios para una mejor promoción del producto.

	Situación de Aprendizaje
	María  Eugenia, niña aplicada en todos los quehaceres académicos, observó un anuncio en la televisión que la confundió en el uso de los grafemas B y V. El anuncio decía: VAKKO, se escribe con B de bueno. La niña preocupada  hizo la pregunta a la profesora de español, para lo cual se le pidió que llevara anuncios publicitarios al siguiente día, para explicar el mensaje intertextual.


	Pregunta Generadora
	¿Cuál es el objetivo de las empresas publicitarias al momento de crear un anuncio publicitario?
¿Tienen los distribuidores alguna injerencia en la creación del anuncio publicitario?
¿Cuáles son los mensajes intertextuales que encontramos en cada uno de los anuncios publicitarios?

	Producto Principal
	Álbum de anuncios publicitarios.

	  Tarea que incluye cada producto parcial correspondiente a las actividades y usa las herramientas de andamiaje requeridas.
Actividad 1

+

Actividad 2

+

…

+

Actividad n
=

Producto principal


	· Observar en Power Point  algunos anuncios publicitarios, tomados de periódicos y vallas publicitarias.
· Investiga las agencias publicitarias que hay en Panamá.

· Analizar los elementos que constituyen un anuncio publicitario.

· Crear un anuncio publicitario.

· Elaborar un álbum con anuncios publicitarios y su respectivo análisis intertextual.
.

 


	CRITERIOS DE EVALUACIÓN

	
Criterios

	5 puntos
	4 puntos
	3 puntos
	2 puntos
	1 punto

	Presenta el trabajo el día y la hora indicada.
	
	
	
	
	

	Toma en cuenta las indicaciones dadas en la ficha técnica.
	
	
	
	
	

	Explica en detalles los anuncios seleccionados.
	
	
	
	

	

	Identifica los elementos en los mensajes publicitarios seleccionados.
	
	
	
	
	

	Conserva la ortografía y la gramática
	
	
	
	
	

	Total de puntos
	
	
	
	
	



CALIFICACIÓN
Observación: La evaluación se hará de 1 a 5. El trabajo tiene un total de 25 puntos.
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